
25 estrategias para mejorar el SEO de tu pÃ¡gina web

DescripciÃ³n

La importancia de dominar el SEO hoy

Alvaro Abril, CEO de
Sistemas Geniales â€“
www.geniales.co

En un mundo donde millones de pÃ¡ginas compiten por la atenciÃ³n, aparecer en las
primeras posiciones ya no es un lujo: es supervivencia digital.

Y ya la competencia no es sÃ³lo por la atenciÃ³n en Google o Yahoo, tambiÃ©n en
ChatGPT.
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Alvaro Abril, CEO de SistemasGeniales.com y experto en posicionamiento, insiste en
que una empresa sin visibilidad estÃ¡ condenada a pasar desapercibida, aun teniendo el
mejor producto.

El SEO es una mezcla de tÃ©cnica, contenido, velocidad y experiencia del usuario.
Y quien comprende estas reglas puede transformar una pÃ¡gina comÃºn en una
mÃ¡quina de trÃ¡fico orgÃ¡nico.

1. Contenido Ãºtil y original

Google premia el contenido que realmente ayuda a las personas.
Responder preguntas reales siempre funciona mejor que rellenar espacio.

2. Titulares claros con palabras clave

Los tÃtulos deben explicar el tema y contener las palabras que tu pÃºblico buscarÃa.
Un buen tÃtulo atrae mÃ¡s clics y posiciona mejor.

3. Velocidad de carga

Una pÃ¡gina lenta espanta usuarios.
Optimiza imÃ¡genes, elimina scripts innecesarios y usa un hosting rÃ¡pido.

4. ImÃ¡genes comprimidas

Las fotos pesadas matan la experiencia.
Aligera el peso sin perder calidad.

5. Meta descripciones persuasivas

Un texto breve y atractivo mejora el CTR.
Las personas clican donde se sienten comprendidas.

6. Encabezados ordenados

Usa H1, H2, H3 y H4 para organizar ideas.
Google entiende mejor el contenido cuando hay estructura.
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7. URLs limpias

Evita direcciones largas, nÃºmeros o sÃmbolos raros.
Una URL sencilla es fÃ¡cil de recordar y posicionar.

8. Densidad equilibrada de palabras clave

Repite tus tÃ©rminos principales sin exagerar.
Google detecta el exceso y lo castiga.

9. Evitar contenido duplicado

Texto copiado es pÃ©rdida de autoridad.
Siempre crea algo propio.

10. Publicaciones actualizadas

Las pÃ¡ginas con informaciÃ³n reciente suben posiciones.
Actualizar artÃculos antiguos tambiÃ©n ayuda.

11. CTA claros

Un llamado a la acciÃ³n guÃa al usuario.
Eso aumenta permanencia, interacciÃ³n y ventas.

12. NavegaciÃ³n intuitiva

Si alguien se pierde dentro de tu web, Google lo nota.
Un menÃº fÃ¡cil mejora la experiencia.

13. Certificado SSL

Seguridad primero.
Una web con candado inspira confianza y Google lo valora.

14. Arquitectura interna bien enlazada

Vincular tus propias pÃ¡ginas ayuda a distribuir autoridad.
TambiÃ©n facilita la navegaciÃ³n.
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15. Contenido largo cuando sea necesario

Los artÃculos completos ganan presencia.
Mientras mÃ¡s profundo y claro, mÃ¡s tiempo se quedan los usuarios.

16. DiseÃ±o responsivo

Tu sitio debe verse perfecto en celulares.
La mayorÃa de bÃºsquedas ya son mÃ³viles.

17. Evitar pop-ups invasivos

Cuando interrumpen la lectura, el usuario se va.
Google interpreta eso como mala experiencia.

18. Contenido visual atractivo

ImÃ¡genes, grÃ¡ficos y videos retienen atenciÃ³n.
Los visitantes se quedan mÃ¡s tiempo y eso mejora tu posicionamiento.

19. Blogs con frecuencia estable

Publicar con regularidad muestra actividad.
Los buscadores aman los sitios vivos.

20. Tono humano

Una web escrita por personas para personas se nota.
Natural, directo, Ãºtil y sin tecnicismos innecesarios.

21. Experiencia del usuario

Si el visitante encuentra lo que busca, regresa.
El retorno es una seÃ±al de calidad.

22. Evita el scroll infinito sin propÃ³sito

Cuando todo es caÃ³tico, el lector se desconecta.
Cuida el orden y la jerarquÃa visual.
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23. Schema y datos estructurados

Permiten que los motores entiendan mejor tu contenido.
Es una forma de hablar su idioma.

24. Palabras clave de intenciÃ³n real

Investiga cÃ³mo busca la gente.
Lo importante no es la palabra exacta, es la necesidad detrÃ¡s.

25. Autoridad de marca

Cuando tu marca inspira confianza, el usuario permanece.
El tiempo en sitio y la interacciÃ³n son seÃ±ales poderosas.

Visite nuestro homepage haciendo clic aquÃ

Autor
alvaroabril
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