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CONQUISTANDO LA NUEVA BASSQUEDA (Google, Bing, ChatGPT, Gemini)

DescripciA3n

La forma en que hacemos SEQ ha cambiado. Hemos entrado en
una era donde la meta no es simplemente;aparecer en los
tradicionales a€0e10 enlaces azulesa€es de Google, sino dominar
las respuestas generadas por modelos de lenguaje masivos
como ChatGPT, Gemini y Bing Chat. Esto marca el inicio de la
OptimizaciA3n de Motores Generativos (GEO), el nuevo campo
de batalla del SEO.
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Por Alvaro Abril, CEO,
Geniales.co
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Para asegurar la visibilidad en este futuro conversacional, la
estrategia debe transformarse radicalmente. El foco se desplaza
hacia la estructura del contenido (listas, tablas y el formato
a€cePregunta -> Respuesta directaa€e) para alimentar a los
algoritmos de manera eficiente. AdemAjs, la presencia de marca
digital se vuelve crAtica, ya que las |As asocian marcas con
servicios especAficos. La optimizaciA3n para las bA°squedas
conversacionales (Long-Tail) y la atenciA3n estratA©gica a Bing
(el &€cegigante silenciosoa€ impulsado por la integraciA3n con
ChatGPT) ya no son opciones, sino prerrequisitos para aquellos que
buscan liderar la hueva bA°squeda.

AquA es donde entramos‘en @lfuturo. Ya no optimizamos solo para
10 enlaces azules.

11. GEO (Generative Engine Optimization) Para aparecer en las
respuestas de ChatGPT, Gemini o Bing Chat, tu contenido debe
ser estructurado. Usa listas, tablas comparativas y definiciones
directas. A las IA les encanta la estructura a€cePregunta directa
-> Respuesta directa -> Matiz/Detallea€e. Alimenta al algoritmo
con datos fAjciles de procesar.

12. OptimizaciA3n para BA°squedas de Marca en |IA Prueba
preguntarle a Gemini: &€aeA¢ QuiA©n es el mejor proveedor de
X servicio?a€e. Si tu marca no aparece, tienes un problema de
presencia digital. Necesitas menciones de marca en otros sitios
web de autoridad, notas de prensa y directorios sectoriales para
gue las IAs asocien tu nombre con tu industria.

13. Datos Estructurados para el Chat AsegA°rate de que la
informaciA3n factual de tu empresa (precios, horarios, servicios)
estA© impecable en tu web y en fichas de Google Business
Profile. Las IA leen estos datos en tiempo real para responder al
usuario. Si tu info es confusa, la IA te ignorarAj.
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14. Long-Tail Conversacional Las bA°squedas son cada vez mAijs
habladas o escritas como chat. En lugar de posicionar
a€oezapatos rojosa€s, posiciona a€aeA¢ cuAiles son los mejores
zapatos rojos para correr en lluvia?a€es. Crea secciones de
preguntas frecuentes (FAQ) que respondan literalmente a como
la gente habla, no como escribe en un buscador antiguo.

15. Bing es el nuevo gigante silencioso No ignores a Bing. Al
estar integrado con ChatGPT, su cuota de mercado estA; subiendo.
Bing valora mucho las seA+ales sociales y el contenido multimedia.
AsegAcrate de estar dado de alta en Bing Webmaster Tools y de
que tus imAjgenes tengan metadatos perfectos.

Haz clic para ver nuestro blog con muecha mAijs informaciA3n.

Autor
admin
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