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De clics a ventas: cA3mo un Trafficker Digital dispara tu crecimiento

DescripciAsn

A¢;QuUAO es un Trafficker,Digital? DefiniciA3n,
Funciones y GuAa Completa8€” Geniales.co

DefiniciA3n de Trafficker Digital

Un Trafficker Digital es el profesional responsable de planificar, implementar, optimizar y medir
campaAzas de publicidad online en diferentes plataformas (Google, Meta, LinkedIn, TikTok,
programAjtica, email, afiliados), asegurando que el trAjfico correcto llegue a las pAjginas o funnels
adecuados al costo y en el tiempo definidos por el negocio. Su foco es el performance: alcanzar
objetivos de leads, ventas o awareness con la mayor eficiencia posible.

QuA® hace un Trafficker en el dAa a dAa

« Estrategia de medios: definiciA3n de audiencias, canales, presupuesto, objetivos
(CPA/ROASI/LTV).

e Trafficking de campaAzas: alta y configuraciA3n en plataformas (nombres, segmentaciones,
ubicaciones, pujas, creatividades).

e Etiquetado y mediciA3n: GA4, UTM, Google Tag Manager, pAxeles (Meta, LinkedIn, TikTok),
Conversion APl y server-side tracking.

e Testing y optimizaciA3n: A/B, creatividades, audiencias, pujas, landings, mensajes; budget
pacing.

e Brand safety & compliance: exclusiones, listas de sitios, categorAas sensibles, privacidad
(Consent Mode).

e Reporting y insights: paneles en Looker Studio/Bl, lectura de cohortes, recomendaciones
accionables.
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Canales y herramientas clave

e Search & Shopping: Google Ads/Microsoft Ads, Merchant Center, feed management.
Social Ads: Meta Ads, LinkedIn Ads, TikTok Ads, X Ads, Pinterest.

ProgramAijtica: DV360/DSPs, verificaciA3n, brand safety, private deals.

AnalAtica: GA4, Tag Manager, BigQuery, MMP (AppsFlyer/Adjust) para apps.
GestiA3n de datos: CRM/CDP (HubSpot, Zoho, Segment), listas first-party.

KPIs esenciales y cA3mo interpretarlos

KPI QuAO®© indica Decisiones tApicas
CTR Atractivo del anuncio Iterar creatividades/mensajes
CVR Capacidad de convertir | Optimizar landing/offer

CPC/CPM | Costo por cliclimpresiAsn | Ajustar pujas/segmentos

CPA Costo por resultado Escalar 0 pausar campaA+as

ROAS/MER | Retorno directo RedistribuciA3n de presuptesto

Frecuencia | ExposiciA3n por usuario | Control de fatiga publicitaria

Proceso profesional de un Trafficker

Brief & diagnAsstico: objetivos, unit economics (CAC/LTV), audiencias, activos.
Arquitectura de mediciA3n: eventos GA4, pAxeles, CAPI, UTMs, nomenclaturas.
Plan de medios: canales, presupuesto, guardrails y calendario.

Setup: campaAzas, grupos, creatividades, landings, exclusiones, brand safety.
Testing: hipAstesis priorizadas (mensajes, ofertas, formatos, audiencias).
OptimizaciA3n continua: pujas, presupuestos, negativos, rotaciA3n creativa.
Reporte & learnings: tablero, insights, siguientes pasos y roadmap.
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Trafficker vs Media Buyer vs Ad Ops

« Trafficker: ejecuta y optimiza campaA+as con foco en resultados.
e Media Buyer: negociaciA3n de inventario/planes (sobre todo en programAijtica/offline).
e Ad Ops: tagging, QA tA©cnico, integraciones, resoluciA3n de incidentes.

Habilidades que busca el mercado

e Pensamiento analAtico y manejo de datos (cohortes, atribuciA3n, experimentaciAsn).
e Dominio de plataformas y automatizaciones (reglas, scripts, APIS).
e Creatividad aplicada: mensajes, ofertas, ad angles, matrices creativoa€“audiencia.

Page 2
Footer Tagline



COMPANY NAME
Address | Phone | Link | Email

e Negocio: CAC/LTV, margen, payback, priorizaciA3n por impacto.

Errores comunes que un Trafficker evita

Lanzar sin mediciA3n correcta (eventos/UTMs mal definidos).
Optimizar solo por CTR o CPC, ignorando CPA/ROAS.

No controlar frecuencia ni exclusiones: fatiga y gasto ineficiente.
No documentar naming conventions ni procesos de QA.

CA3mo trabaja Geniales.co (modelo de servicio)

ImplementaciA3n de mediciA3n (GA4, GTM, CAPI, Consent Mode) y auditorAa de cuentas.
Plan de medios multicanal con testing semanal y optimizaciA3n continua.

Dashboards ejecutivos (ROAS/CPA) y operativos (pacing, creatividades) en tiempo real.
Gobernanza de datos; seguridad de marca y cumplimiento de privacidad.

Checklist para empezar en 10.dAas

DAa 1a€" 2: brief, auditorAa de cuentas y activos.

DAa 3a€“ 4: eventos GA4, pAxeles y UTMs listos.

DAa 5a€"6: plan de medios y creatividades iniciales.

DAa 7: lanzamiento controlado (pacing/QA).

DAa 8a€" 10: primeras optimizaciones y tablero de direcciAsn.
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ConclusiA3n
El Trafficker Digital es la figura que convierte la inversiA3n publicitaria en resultados medibles.

En Geniales.co integramos estrategia, datos y creatividad para que tus campaA+as escalen con
control de CPA y mejora de ROAS.

Meta descripciA3n (SEO)

Trafficker Digital: definiciA3n, funciones, KPIs y proceso profesional. GuAa completa para escalar tus
campaA+as con datos y creatividad 4€” Geniales.co.

Palabras clave sugeridas

trafficker digital, quA®© es trafficker, ad trafficking, performance marketing, ROAS, CPA, GA4, Google
Ads, Meta Ads, programAitica, Geniales.co
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A¢Listo para optimizar tu inversiA3n? Solicita una auditorAa de medios y recibe un plan de 30 dA
as con quick wins y KPlIs claros.

Visita www.sistemasgeniales.com

Visita Instagram.com/alvaroabrilceo

Autor
admin
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