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El nuevo lujo automotriz no huele a cueroa€,; suena a software

DescripciAsn

8Y”« 1i «af£ La tecnologAa redefine el concepto de lujo

Alvaro AE)HL CEO,
SistemasGeniales.com

El lujo ya no se mide por materiales exAsticos, sino por autonomAa, conectividad e
inteligencia artificial.

Marcas como Nio, Zeekr, Li Auto, Xiaomi Auto o Avatr ya compiten al mismo nivel
gue Tesla, Polestar o Lucid.

Hoy, el verdadero valor estAj en la experiencia digital, las actualizaciones OTA, y la
capacidad del software para anticipar al conductor.
Incluso fabricantes tradicionales de la industria automotriz han comprendido que su
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nuevo activo no es el motor, sino el cA3digo.

La Industria Automotriz se transforma en el planeta

Ejemplos de este cambio

« Renault consolidA3 su liderazgo en elA©ctricos con el Renault Zoe, uno de los
BEV mAijs vendidos de Europa.

« Tesla sigue marcando la pauta con su ecosistema digital cerrado, autopilot, red de
supercargadores y software propio.

e Ford, con su serie Mustang Mach-E y la F-150 Lightning, ha demostrado que
incluso un Acono del motor a combustiA3n puede reinventarse en clave digital y
elA®©ctrica.
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El &€celujoa€e ya no estAj en el cuero italiano, sino en los algoritmos que
entienden cA3mo conduces.

dY1'8Y12 2i «af £ China conquista toda la pirAjmide automotriz

Desde los fabricantes low cost (BAW, Karry, JMC, Dayun) hasta las firmas high-tech (
Yangwang, Denza, Zeekr), China domina todos los segmentos.

8Y'%0 Ya no compite solo en precio, sino en diseA+o, innovaciA3n y posicionamiento
global.

SegA°n Le Monde (abril 2025), las marcas chinas capturan cerca del 65 % del
mercado interno y exportan mAjs vehAculos que JapA3n o Alemania.

El crecimiento se debe-a tres pilares: baterAas locales (CATL/BYD), plataformas
modulares, y ecosistemasde software integrados.
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dY128Y1° 3i sAf£ Europay EE. UU. resistena€! pero con
presiAsn

Gigantes como Rolls-Royce, Bentley, Ferrari, Lamborghini, BMW y Mercedes-Benz
conservan el dominio del lujo,
pero la presiA3n tecnolA3gica aumenta.

Marcas que estAjn acelerando su transformaciA3n

« Renault ampliA3 sus ventas de elA©ctricos un +66 % en Europa en el primer
semestre de 2025.

« CitroA«n, dentro de-Stellantis, impulsa modelos compactos elA©ctricos como el
A«-C3.

« Jaguar Land Rover (JLR) pospuso parte de su IAnea elA©ctrica para 2026,
trasladando producciA3n a India (Tamil Nadu) junto a su matriz Tata Motors.

. Tesla, pese a una leve caAda de cuota, mantiene la referencia mundial en
eficiencia de software, y sigue siendo la marca con mayor rentabilidad por
vehAculo.

« Ford anunciA3 una inversiA3n adicional de $50 mil millones de dA3lares hasta
2026 para expandir su divisiA3n elA©ctrica Model e, y acaba de presentar su SUV
elA©ctrico global desarrollado en Alemania.

a3 ™7 « 41 «Af £ Riesgos estratA©gicos y reconfiguraciA3n global

« La sobresaturaciA3n del mercado chino podrAa eliminar muchas marcas
pequeAtas.

« Los conglomerados globales deben evitar la canibalizaciAn interna (ej. Geely y
BYD en China; Stellantis en Europa).
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« Las marcas tradicionales como Renault, CitroA«n, Ford o Jaguar Land Rover
necesitan consolidar una percepciA3n premium global, mAjs allAj del producto
fAsico, apostando a UX y software.

« Tesla enfrenta nuevos rivales que replican su modelo direct-to-consumer, mientras
Ford y Renault buscan su propio ecosistema de suscripciones y actualizaciones
OTA.

dY“” 5i «af£ Tendencias que consolidan el cambio

« 17 millones de vehAculos elA©ctricos vendidos globalmente en 2024, 11
millones en China (IEA°2025).

« BYD superAs3 a Tesla en ventas de BEV por trimestre, pero Tesla aA°n domina la
gama alta por software y autonomAa.

« Ford alcanzA3 un rA©cord con la F-150 Lightning, el elA©ctrico mAjs vendido en
EE. UU. en su categorAa.

e Solo el 23 % de los BEV chinos superan los &,-40 000, lo que muestra que
China domina el rango medio, mientras Europa y EE. UU. conservan el segmento
premium.

« Renault y CitroA«n se reorientan hacia plataformas comunes (Ampere, eCMP2),
mientras Jaguar Land Rover prepara el Range Rover Electric como sAmbolo de
reinvenciA3n del lujo britAjnico.

dY’- ReflexiA3n

Cuando Xiaomi o Nio se sientan al lado de Mercedes, Tesla o Ferrari, y Renault,
CitroA«n, Ford, Land Rover, Tata y Jaguar reformulan su ADN, surge una nueva
pregunta:
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A¢ El futuro del prestigio serA;j elA©ctrico, o serAj digital?
A¢ SerAjn los algoritmos, mAjs que los motores, los que definan el lujo del
maAzana?

8Y“S Fuente principal
Felipe MuA+oz MuA+oz 4€* Car Industry Analysis
dY“$ Fuentes complementarias

Le Monde, IEA, BMW Blog, AutoBild, Motorpasion, JATO Dynamics, Reuters, Carlelo,
Economic Times, Business Insider, MarketWatch, Wikipedia BYD.

dY§ Paralas empresas de software (SistemasGeniales.com)

Las automotrices ya no buscan solo motores: buscamecosistemas digitales.
Desde interfaces de usuario (HMI/UX) hasta inteligencia vehicular y gestiA3n de datos,
el valor estAj en el software.

Sistemas Geniales puede ayudar a las marcas tradicionales y emergentes a:
ace Construir experiencias digitales inmersivas.

ace Desarrollar mA3dulos OTA, telemetrAa y anAjlisis de datos.

ace Implementar IA predictiva para mantenimiento y personalizaciA3n.

ace Gamificar la relaciA3n con el cliente mediante CRM inteligentes.

En el futuro de la movilidad, quien controla el software
controla el lujo.

Visita nuestro blog haciendo clic aquA

Autor
alvaroabril
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