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OENDO.

EVER jEEN

Estrategias de contenido evergreen

DescripciA3n

Contenido que no muere, contenido evergreen, que sigue
trayendo visitas.

Alvaro Abril, experto
SEO. Director de
Sistemas Geniales

El internet se mueve rAjpido.
Noticias, tendencias, memes, redes sociales.
Todo cambia en segundos.

Pero existe un tipo de contenido que sobrevive al tiempo:
el contenido evergreen, o contenido que mantiene valor durante meses o incluso aA+o0s.

Page 1
Footer Tagline



COMPANY NAME
Address | Phone | Link | Email

No depende de la moda, ni de la temporada, ni de un momento especAfico.
Sigue siendo A°til hoy, maA+ana y dentro de cinco aA+os.

A¢;QUuA® es el contenido evergreen realmente?

InformaciA3n que permanece relevante

Es contenido que responde a preguntas permanentes, no pasajeras.
Temas universales, problemas frecuentes y soluciones claras.

Si el usuario siempre tendrA;j esa duda, el contenido siempre tendrA; visitas.

Ejemplos de ideas evergreen:

CA3mo aprender una habilidad

GuAas paso a paso

Problemas comunes y soluciones

Mejores prAijcticas en un Ajrea especAfica

El tiempo pasa, pero la necesidad queda.

Por quA© el contenido evergreen domina el
SEO

1. TrAjfico constante

No llega solo cuando hay tendencia.
Llega todos los dAas, desde bA°squedas naturales.

2. Posicionamiento duradero

Cuanto mAjs tiempo se mantiene relevante, mAjs autoridad consigue.
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3. Retorno alargo plazo

Un solo artAculo puede generar miles de visitas durante aA+os.
Sin pagar publicidad.

CA3mo crear contenido evergreen

1. Elige temas que no expiren

PregA°ntate:
A¢ Este contenido servirAj a alguien dentro de un aA+o?
Si la respuesta es sA, es un buen punto de partida.

2. GuAas completas

Los artAculos largos y detallados funcionan muy bien.
Si resuelven un problema, la gente vuelve.

3. Lenguaje claro y directo

Evita lo tA©cnico innecesario.
Habla como una persona real.

4. Actualizaciones ligeras

A veces solo basta cambiar una fecha, una imagen o una cifra.
AsA el contenido sigue vivo sin tener que reescribirlo.

El enfoque de Alvaro Abril

Alvaro Abril, Director de SistemasGeniales.com, usa contenido evergreen como estrategia base en
marketing digital.

Su filosofAa:
a€meUn buen artAculo no deberAa nacer para morir en una semana.
Debe ser A°til toda la vidaa€e.

Un post sAslido, bien escrito y actualizado periA3dicamente puede superar a decenas de publicaciones
rAjpidas.

Page 3
Footer Tagline



COMPANY NAME
Address | Phone | Link | Email

QuA® tipo de evergreen funciona mejor

Listas de herramientas

Siempre Actiles, siempre buscadas.
Solo requieren pequeAzas actualizaciones.

Tutoriales paso a paso

Si algo se puede aprender, se puede buscar.
Y si se puede buscar, se puede posicionar.

Problemas y soluciones

La gente busca cA3mo arreglar'cosas,
Mientras exista ese problema, tu contenido tendrAj-visitas.

GuAas para principiantes

Cada aA+0 hay nuevos usuarios aprendiendo desde cero.
Ese pA°blico nunca se agota.

Evergreen no significa aburrido

Puedes modernizarlo, agregar nuevos ejemplos, imAjgenes actualizadas, casos reales.
Se siente actual, pero sigue siendo eterno.

El evergreen no vive por moda.
Vive por utilidad.

Visita nuestro homepage haciendo clic aquA

Visita nuestro blog de noticias

Autor
alvaroabril
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https://geniales.co
https://sistemasgeniales.com/blog

